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Tổng quan Triển lãm HCMC FOODEX 2024

440
Gian hàng

8.000 m2
Diện tích 
trưng bày

70
Nhà mua hàng 

chiến lược

07
Cụm gian hàng quốc gia/ 

lãnh thổ: Pháp, Nhật 
Bản, Hàn Quốc, 

Indonesia, Malaysia, Ấn 
Độ, Trung Quốc…

5.000+
Buyer 

đăng ký tham 
quan và đến 
trực tiếp các 

gian hàng

Đến từ 

50
 quốc gia và vùng 

lãnh thổ 

18.568 
Lượt khách 
tham quan

58 
tỉnh thành

600+  
lượt kết nối trực 
tiếp tại khu giao 

thương
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Điểm nổi bật 
HCMC FOODEX 2024

CUỘC THI NẤU ĂN MASTER CHEF OF FOODEX

KẾT NỐI GIAO THƯƠNG VỚI HƠN 70 NHÀ MUA 
HÀNG TRONG NƯỚC VÀ QUỐC TẾ

WORKSHOP VỀ THƯƠNG MẠI ĐIỆN TỬ TRONG 
NGÀNH LTTP

HƯỚNG DẪN TRẢI NGHIỆM KINH DOANH TRÊN 
NỀN TẢNG TIKTOK

TRẢI NGHIỆM CHUYẾN THAM QUAN ẢO 3D- 
HCMC FOODEX 2024 VIRTUAL TOUR
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Nhà trưng bày

✓ 380 Nhà trưng bày

✓ 8000 m2 không gian triển lãm

✓ 440 gian hàng 

✓ 8 quốc gia và vùng lãnh thổ

✓ 8 cụm gian hàng tỉnh thành
✓ Cụm gian hàng khởi nghiệp
✓ 7 cụm gian hàng quốc tế: Pháp, 

Nhật Bản, Hàn Quốc, Indonesia, 
Malaysia, Ấn Độ, Trung Quốc…
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NHÓM
NGÀNH
HÀNG 

Sản phẩm LTTP dạng thô, sơ chế

Sản phẩm LTTP chế biến sâu

Đồ uống

Nguyên phụ liệu, khác

Sản phẩm máy móc thiết bị công nghệ liên quan đến chế biến, đóng gói, bảo quản

22 %

51 %

10 %

12 %

5 %

5

Nhà trưng bày
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ĐÁNH GIÁ VỀ TRIỂN LÃM HCMC FOODEX 2024

89%88%90%82%

Sẽ tiếp tục đồng 
hành cùng HCMC 

FOODEX 2024 

Đánh giá tốt về 
chất lượng của 

Triển lãm

Đánh giá tốt về chất 
lượng khách tham 
quan tiềm năng và 
hoạt động kết nối 

hiệu quả

Sẽ giới thiệu triển 
lãm cho người khác

Nhà trưng bày

40%

49%

46%

2%

Nhà xuất khẩu

Nhà nhập khẩu, phân phối

Nhà sản xuất

Khác

89.7%

NTB tìm được 
các đối tác/ KH 
tiềm năng mới

ĐÁNH GIÁ HIỆU QUẢ CỦA CHƯƠNG TRÌNH

73.1%

NTB có được cuộc 
giao dịch bán hàng 

tại chỗ

45.4%

NTB có được các 
hợp đồng/ đơn 
hàng lớn đang 
thương lượng
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Bà Văn Tất Bình Yên - Trưởng phòng Marketing - Công ty Cổ Phần Thực Phẩm
Thiên Nhiên King Green

ĐÁNH GIÁ VỀ TRIỂN LÃM HCMC FOODEX 2024

“ Đây là lần thứ 2 chúng tôi tham dự HCMC Foodex, tôi đánh giá đây là chương trình chuyên về
ngành LTTP được tổ chức rất tốt, chất lượng, hội tụ tất cả các Doanh nghiệp lớn, uy tín có các
sản phẩm được người tiêu dùng đón nhận. Gian hàng Okini Food đã thu hút được rất nhiều
khách hàng đến tham quan, trải nghiệm sản phẩm và từ đó số đơn hàng mua rất nhiều.
Chương trình đã tạo dựng ra môi trường uy tín và thu hút nhiều khách tham quan, vì vậy năm
sau chúng tôi tiếp tục có kế hoạch tham gia HCMC Foodex.”

“ Quy mô chương trình năm nay khá lớn, các hoạt động đa dạng, có nhiều ngành hàng và gian
hàng khác nhau. Mỗi gian hàng có sản phẩm đặc trưng và cách bày trí đặc biệt. Đây là sân chơi
giao lưu để các Nhà trưng bày biết được đến nhau, biết thêm nhiều thương nhân và các đối tác.
Năm sau chắc chắn chúng tôi sẽ quay lại với quy mô tham dự lớn hơn.”

“ HCMC Foodex 2024 đã quảng bá tốt thương hiệu của MATRADE đến với rộng rãi khách tham
quan hơn và chúng tôi đã gặp được rất nhiều đối tác tiềm năng tại chương trình.”

Ông Nguyễn Việt Dũng - Chủ tịch Okini Food

Ông Si Sa Việt - Giám đốc Marketing - Malaysia External Trade Development 
Corporation

Bà Huỳnh Thị Yến Hồng - Đại diện Marketing - Công ty TNHH Quốc Tế Việt

“ Tại đây chúng tôi đã giao lưu với nhiều khách hàng tiềm năng, tạo nhiều cơ hội bán hàng và
xuất khẩu. Gắn kết - kết nối các mối quan hệ hữu nghị với nhiều nhân sự cùng ngành và nhiều
Nhà cung cấp khác.”

Nhà trưng bày
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Khách tham quan

18,568
lượt khách tham quan trong đó:

1.198 lượt khách quốc tế

10.506 lượt khách thương mại

8.062 lượt khách công chúng

1.256 đoàn khách tham quan

50 quốc gia/vùng lãnh thổ

58 tỉnh thành

Đến từ các tập đoàn, thương hiệu nổi tiếng…
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Khách tham quan

ĐẾN TỪ:

28% Nhà xuất nhập khẩu

19% Nhà bán buôn

30% Đại lý/ nhà phân phối

12% Nhà sản xuất

11% Khác

CHỨC VỤ:

30% Chủ DN/ Giám đốc/ lãnh đạo cấp cao

28% Trưởng chi nhánh/ Quản lý

10% Tư vấn viên/ chuyên gia

8% Kỹ sư/ kỹ thuật viên

7% Kinh doanh cá thể

11% Nhân viên/ chuyên viên

6% Khác

45% Sản phẩm LTTP chế biến sâu

49% Sản phẩm LTTP chế biến thô

42% Đồ uống

33% Nguyên phụ liệu

31% Máy móc thiết bị/ công nghệ/ nhãn mác bao bì

18% Đồ gia dụng phục vụ cho chế biến ẩm thực

25% Chế biến Ẩm thực

28%

19%30%

12%

11%

30%

28%10%

8%

7%

11%
6%

41% Đặt hàng/ tìm nhà cung cấp mới

15% Đánh giá Triển lãm để tham gia trong tương lai

20% Thiết lập kênh phân phối mới/ đại lý

42% Tìm hiểu sản phẩm/ công nghệ dịch vụ mới

25% Trải nghiệm ẩm thực

12% Tham quan

MỤC ĐÍCH THAM QUAN LĨNH VỰC KHÁCH THAM QUAN QUAN TÂM:
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HCMC Foodex có quy mô lớn, chất
lượng, nhiều thương hiệu lớn và có
nhiều sản phẩm ưu đãi. Tôi sẽ giới
thiệu cho các đơn vị ngành LTTP
mở gian hàng tại HCMC Foodex
năm sau để giới thiệu sản phẩm
của họ.

Tôi thấy HCMC Foodex ấn tượng
vì rất đa dạng về sản phẩm, mẫu
mã. Mọi thứ được tổ chức rất
chỉnh chu và gọn gàng, tôi đã tìm
được vài sản phẩm yêu thích và
đã đặt hàng.

Tại đây có rất nhiều mặt hàng nông
sản, chính là sản phẩm mà tôi đang
tìm kiếm, hy vọng sắp tới Việt Nam sẽ
xuất khẩu được nhiều hơn. Tôi thấy
khách tham quan khá đông, các gian
hàng đa dạng, cạnh tranh cả thị
trường nội địa và nhập khẩu. Tôi sẽ đề
xuất cho công ty năm sau tham gia với
tư cách là Nhà trưng bày tại HCMC
Foodex.

Trích dẫn nhận xét từ khách tham quan về triển lãm
HCMC FOODEX 2024

“
“

“
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Nhà mua hàng tiềm năng

✓ Kết nối với 70 nhà
mua hàng chỉ định

✓ 5000+ nhà mua
hàng đến kết nối trực
tiếp tại các gian hàng

✓ 600+ lượt kết nối
trực tiếp tại khu giao
thương

✓ Hàng nghìn lượt kết
nối tại các gian hàng
trong triển lãm
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1 . LỄ KHAI MẠC

Các hoạt động tại HCMC FOODEX 2024
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2. HỘI THẢO CHUYÊN NGÀNH 

Hội thảo: “Chất lượng thực phẩm đóng hộp và ăn liền –

 từ sản xuất tới xuất khẩu"

Các hoạt động tại HCMC FOODEX 2024
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2. HỘI THẢO CHUYÊN NGÀNH

Các hoạt động tại HCMC FOODEX 2024

Hội thảo: “Bứt phá tăng trưởng thị trường xuất 
khẩu toàn cầu cùng Amazon”

Hội thảo: “Những điểm mới trong xuất khẩu 
hàng hóa toàn cầu thông qua thương mại điện 
tử B2B - Alibaba”
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3. TỔ CHỨC KẾT NỐI GIAO THƯƠNG THEO LỊCH HẸN TRƯỚC

Các hoạt động tại HCMC FOODEX 2024

✓ Kết nối với 70 nhà mua hàng chỉ định
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4. CUỘC THI NẤU ĂN MASTER CHEF OF FOODEX

Cuộc thi được tổ chức chuyên nghiệp

 Ban giám khảo có chuyên môn cao

  20 đội thi đến từ các khách sạn nhà hàng lớn từ các tỉnh thành.

16

Các hoạt động tại HCMC FOODEX 2024
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5. TRÌNH DIỄN VĂN HÓA ẨM THỰC

Các hoạt động tại HCMC FOODEX 2024
6. TƯ VẤN CÁC DOANH NGHIỆP 
TRONG NƯỚC THAM GIA CÁC 
CHƯƠNG TRÌNH XÚC TIẾN THƯƠNG 
MẠI TRONG VÀ NGOÀI NƯỚC
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• THỰC HIỆN TRUYỀN THÔNG:

Tổ chức họp báo trước 
triển lãm

250 Tin bài đăng truyền 
thông

500 Bandroll treo tại các 
tuyến phố lớn tại Tp. HCM

Website: 150 tin bài, 
35.000+ lượt truy cập trang 

Tiktok: 26.200+ lượt tiếp
cận, 6.678 lượt like

126.077 Email marketing 
trong nước và quốc tế 

Công tác truyền thông cho
HCMC FOODEX 2024 

3000+ Cuộc gọi - tin nhắn
tư vấn

46.000 SMS quảng cáo

357.100 Lượt hiển thị
172.000 Người tiếp cận, 
23.200 Lượt truy cập trang

Google ads

4.000 Thông tin mời tham dự

40.000 Thư mời tham quan
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